
 1

【附件三】 

新北市 101 年度優良家庭教育教學方案徵選 

設計參考格式 

主題名稱 拒絕詐騙，我最聰明 
學校 彭福國小 

設計者 賴佳敏、李虹樵 

參考資料 

閩南語讀本第十冊，侑巧文化事業 

家庭教育能力指標 

網路相關報導 

年級 五年級 

人數 30 

節數 1 

設計理念 

1. 透過融入式教學讓學生認識家庭教育的精神和概念。 

2. 透過閩南語教學讓學生知道媒體的閩南語說法。 

3. 加入家庭資源管理的概念讓學生認識傳播媒體和消費之間的關係。 

4. 引導學生認識傳播媒體對於消費的影響。 

5. 透過討論讓學生建立面對媒體的合宜方式和正確的消費觀念。 

學生先備

知能分析 

已經上過閩南語課程五年，同時對於家庭教育有初步認識並有自己想法

的五年級學生。 

教學資源 1.電子書 2.相關報導 3.教學光碟 4.發表獎品 

教學方法 1.講述 2.分組討論 3.公開發表 4.價值澄清 

對應家庭教育指標 九年一貫／高中能力指標 

II-1-3-2 瞭解傳播媒體對消費的影響 

補充說明：瞭解傳播媒體的特性（行銷的目

的性）以及對消費刺激所帶來的可能影響。

學習分析個人的需要而非想要，以減少傳播

媒體對個人消費不當之影響。同時也對媒體

訊息的正確性應有警覺性，以減少詐欺事件

的發生。 

 

 

1-2-10 能在聽辨閩南語文中，深入了解

自我的一般生活與別人所談論的生活。 

1-2-4 能聽辨閩南語表達句群、段落、

篇章的各種語音成分。 

1-1-15 能聽懂他人與自己所說的話。 

1-1-13 能主動從生活中或校外生活中

學習閩南語的一般生活詞彙。 
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教學架構與安排 

 

 

(以架構圖或表格概述整體的教學規劃) 

          

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

大家來找碴 

藉由相關報導，小組討論報

導內容，教師使用價值澄清

法確的價值觀。 

語詞加油站 

電視、音樂會、電影、演唱會 

 

家庭教育-家庭資源管

理(媒體的影響) 
 

拒絕詐騙，我最聰明 

看穿媒體的影響，全班共同討

論應對詐騙的方法，最一個聰

明的消費者。 

鄉土語言(看戲) 

第二課  看戲 
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指標 

對應 
教   學   活   動 

時

間 

教學 

資源 

教學 

評量 

 一、 大家一起唸唸看 

1. 教師帶領學生一起練習語詞加油站，用台語

唸出電視、音樂會、電影、演唱會等語詞。 

2. 教師請學生自願唸出這些語詞。 

3. 教師給予回饋及鼓勵。 
二、 你是電視兒童嗎? 

1. 教師使用閩南語請同學分組討論電視上令

人印象深刻的廣告。 

2. 同學分組說明討論廣告的影響。 

3. 教師和學生討論這些媒體對於消費習慣可

能產生的影響? 

4. 同學自願說明自己曾被媒體影響的消費行

為及感受。 

5. 教師引導學生認識媒體對於消費行為可能

產生的影響。 

三、 大家來找碴 

1. 教師發下相關報導，請學生一起來找找其中

有問題的說明或是誇張的說法。 

2. 學生分組討論文章的大意。 

3. 學生上台報告小組的”找碴”成果。 

4. 教師和學生共同討論如何成為一個聰明的

消費者。 

四、 拒絕詐騙，我最聰明 

1. 教師分享自己曾經遇過的電話詐騙手法。 

2. 學生分享自己的自身經驗。 

3. 師生共同討論”拒絕詐騙，我最聰明”的作

法。 

20

分 

 

 

 

 

 

20

分 

 

 

 

 

 

 

 

20

分 

 

 

 

 

 

20

分 

 

 

 

閩南語 

課本 

 

 

 

 

發表 

獎勵品 

 

 

 

 

 

 

 

廣告 DM 

 

 

 

 

 

 

 

”詐騙

滿天

飛”學

習單 

 

學生能

一起唸

出課文

中語詞 

 

 

學生能

發表自

己的想

法 

 

 

 

 

 

 

學生能

共同討

論相關

文章 

 

 

學生能

完成學

習單 
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相關文章 1 
 

    房 產 廣 告 看 仔 細 買 屋 不 吃 虧，年 後 看 屋 人 潮 暴 增，不 少 房 屋 廣 告 DM

都 會 強 調 近 捷 運 或 是 近 明 星 學 區 ， 來 吸 引 想 購 屋 的 民 眾 上 門 洽 詢 ， 最 近

就 有 消 費 因 為 的 房 屋 廣 告 DM，雙 方 對 於 內 容 的 房 子 方 位 的 認 知 不 同，產

生 購 屋 糾 紛 而 對 簿 公 堂 。  

 

房 屋 廣 告 DM5 花 8 門 , 處 處 皆 陷 阱 買 屋 停 看 聽  

要 提 醒 購 屋 民 眾 ， 廣 告 內 容 往 往 與 購 屋 者 認 知 有 所 落 差 ， 最 好 的 方 法 就

是 實 際 走 一 遍 ， 才 可 以 避 免 購 屋 糾 紛 ：  

一 、 近 捷 運 ？ 有 多 近 走 路 才 知 道  

捷 運 交 通 便 利 ， 凡 是 與 捷 運 有 關 的 房 子 ， 價 格 都 比 較 好 ， 所 以 越 來 越 多

物 件 標 榜 近 捷 運 ， 或 是 距 離 Ｘ Ｘ 公 尺 ， 21 世 紀 不 動 產 行 銷 部 經 理 曹 若 琪

表 示 ， 如 果 遇 到 類 似 的 情 況 ， 建 議 可 以 親 自 步 行 測 試 距 離 ， 畢 竟 每 個 人

對 於 距 離 的 感 覺 落 差 不 同 ， 有 人 覺 得 步 行 5 分 鍾 以 內 才 算 近 ， 有 人 則 覺

得 必 須 3 分 鐘 以 內 ， 實 際 走 一 遍 才 能 知 道 正 確 的 狀 況 。  

二 、 明 星 學 區 ！ 看 得 到 卻 不 一 定 唸 得 到  

家 長 望 子 成 龍 、 望 女 成 鳳 ， 都 希 望 能 讓 孩 子 念 到 好 學 校 ， 所 以 會 選 擇 在

明 星 學 校 周 邊 購 屋，不 過 房 仲 業 者 提 醒 購 屋 者，國 中、小 是 以 學 區 劃 分 ，

所 以 一 定 要 問 清 楚 該 學 校 ， 或 是 地 方 教 育 局 ， 確 認 住 址 是 否 是 該 校 認 定

的 學 區 。  
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購 屋 糾 紛 一 覽 表  

另 外 ， 部 分 搶 手 學 校 人 數 過 多 ， 即 使 在 學 區 內 也 可 能 因 為 班 級 數 不 夠 ，

而 無 法 就 讀 ， 因 為 許 多 學 校 是 以 戶 籍 登 記 時 間 為 先 後 順 序 ， 桃 園 就 曾 有

個 案 例 ， 明 明 住 在 學 校 對 面 ， 可 以 卻 因 為 牽 入 戶 籍 時 間 較 晚 ， 只 好 分 配

到 較 遠 學 校 就 讀 ， 所 以 一 定 要 向 學 校 問 清 楚 。  

三 、 10 分 鐘 上 高 速 公 路 ！ 何 時 段 看 清 楚  

除 了 捷 運 之 外， 許 多 建 案 也 標 榜「 交 通 便 利， 近 雙 交 流 道，XX 分 鐘 上 高

速 公 路 」 ， 房 仲 業 者 表 示 ， 部 分 區 域 車 多 擁 塞 ， 平 時 10 分 鐘 的 車 程 ， 上

下 班 時 間 可 能 要 半 小 時 ， 所 以 建 議 購 屋 族 ， 不 論 建 商 或 仲 介 號 稱 距 離 交

流 道 多 近 ， 最 好 還 是 實 際 開 車 測 試 所 需 車 程 。  

四 、 景 觀 優 美 ！ 小 心 被 遮 住  

景 觀 無 價 ， 不 少 人 就 是 衝 著 心 曠 神 怡 的 景 觀 而 來 ， 擁 有 景 觀 的 住 宅 ， 較

保 值 也 容 易 增 值 ， 不 過 房 仲 業 者 提 醒 ， 購 買 景 觀 宅 之 前 ， 要 確 認 房 子 前

方 不 會 有 其 他 建 物 蓋 出 來 ， 以 免 擋 住 景 觀 ， 建 議 民 眾 可 以 查 閱 都 市 計 畫

圖 ， 或 是 看 看 前 方 有 無 建 地 ， 如 果 有 未 來 很 可 能 就 會 變 建 物 ， 不 但 影 響

採 光 ， 還 會 影 響 房 價 。  

曹 若 琪 表 示，除 了 要 查 證 建 案 廣 告 之 外，購 屋 時 的 廣 告 單 也 要 好 好 保 留 ，

以 利 交 屋 時 核 對 ， 例 如 廣 告 說 有 溫 泉 到 家 ， 交 屋 時 也 必 須 符 合 當 初 廣 告

的 承 諾，否 則 可 以 要 求 建 商 賠 償。【 2011/02/14／ 聯 合 新 聞 網 ／ 21 世 紀 不

動 產 提 供 】  
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相關文章 2 
雜誌廣告藏陷阱 詐騙新手法  

【大紀元訊】詐騙花招層出不窮，以往直接以電話受訪、郵寄廣告 DM 填問卷等方

式容易引起民眾警覺。近來騙徒改以透過報章雜誌上的內頁廣告設下陷阱，利用免

費贈獎活動誘騙被害人上鉤，因此成功機率較大，刑事局 21 日公布騙徒手法，提

醒民眾小心上當。 

 

據中央社報導，根據刑事警察局預防科公布的這起案例，在台中市一家泡沫紅茶店

打工的女大學生，經常會參加一些仕女雜誌「寄就送」免費化粧品活動。今年 6 月

間女大學生依據仕女時尚雜誌一則「水之舞溫泉會館」內頁廣告，將抽獎券剪下後

寄往一個郵政信箱號碼，並在日前接獲來自「台北縣金山鄉重合村名流路 128 號」

的信函，內有「水之舞溫泉會館」的 DM 宣傳單、貴賓卡、邀請卡等。 

 

接著在隔日接到騙徒電話，謊稱她中了三獎新台幣 90 萬元，必須立刻辦理繳納入

會費手續，才能領到獎金，由於歹徒不斷來電催促，涉世未深的女大學生忘了做應

有的查證，被騙 6 萬元。 

 

另外，囂張騙徒事後食髓知味，竟再次打電話給被害人，要她繼續匯款辦理「貴賓

卡開卡手續」，完成後即可將獎金匯入。而警方獲報查證，被害人接獲邀請卡上的

地址根本是虛構。 

 

預防科指出，這類詐騙手法與典型的中獎詐騙不同的是，利用雜誌廣告的行銷管

道，先釣取被害對象的基本通訊資料，接著以間隔一段時間再寄出信函的手法，讓

被害對象確認自己曾經因回覆雜誌廣告活動而中獎，一反過去直接打電話填問卷方

式，更能取信於人，這也是女大學生不知不覺掉進陷阱的主因。◇ 

   

 

 
相關文章 3 

促銷 DM 藏陷阱 消基會發現資訊不全  

(2011/3/17)    
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物 價 上 漲 ， 民 眾 常 常 看 促 銷 D M 搶 購 民 生 用 品 ， 不 過 消 基 會 發 現 ，

知 名 的 屈 臣 氏 、 康 是 美 、 松 青 超 市 等 賣 場 ， 都 有 資 訊 遺 漏 問 題 ， 抽

查 12 家 業 者 當 中 ， 九 成 沒 有 在 DM 上 標 示 特 價 品 數 量 ， 八 成 沒 有

標 示 原 價 和 特 價 ， 還 有 標 示 「 特 價 只 供 參 考 」， 讓 消 費 者 可 能 大 老

遠 趕 去 ， 可 能 撲 了 空 。 (陳 映 竹 報 導 ) 

賣 場 D M 上 「 限 量 促 銷 」 、 「 折 扣 下 殺 」 或 是 「 市 價 最 低 」 這 些 字

樣 ， 消 費 者 就 忍 不 住 想 去 搶 購 。 根 據 消 基 會 三 月 抽 查 大 台 北 共 1 2

家 知 名 賣 場 、 超 市 與 藥 妝 店 等 通 路 D M， 高 達 九 成 、 11 家 沒 有 完 全

標 示 促 銷 商 品 的 總 供 貨 量 ， 包 括 了 松 青 超 市 、 JASO N S M A RK ET 

P LA C E、 物 美 價 廉 福 利 社 、 屈 臣 氏 及 康 是 美 等 等 。  

也 有 11 家 的 DM 打 上 「 價 格 僅 供 參 考 」 字 樣 ， 等 於 廣 告 不 實 。 消

基 會 財 務 長 張 智 剛 表 示 ， 這 將 違 反 消 保 法 第 2 2 條 ， D M 就 是 廣 告 、

等 同 契 約 ， 除 非 現 場 價 格 比 D M 標 示 還 低 ， 否 則 就 應 該 以 DM 上 的

價 格 賣 給 消 費 者 。 這 次 調 查 也 發 現 ， 有 一 半 沒 有 標 明 適 用 門 市 或 是

特 定 商 品 限 售 指 定 門 市 ， 有 時 候 消 費 者 可 能 興 高 采 烈 準 備 搶 便 宜 ，

但 到 了 才 發 現 限 定 地 點 販 售 撲 了 空 ， 消 基 會 表 示 ， 業 者 有 權 決 定 促

銷 商 品 數 量 ， 但 要 明 確 告 知 ， 否 則 有 廣 告 不 實 之  
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教學心得 

                     真實的自己、正確的價值觀 

 

    一直覺得現代的孩子很幸福也很可憐，幸福的是充裕的物質生活，而可

憐的是充滿誘惑的環境及扭曲的價值觀。我想這個可憐的部分，媒體必須負

起相當的責任，另一方面，家長也有很大的責任。因為爸爸媽媽應該”陪”

孩子看電視，適時告知對錯，適時監督媒體，而非讓電視成為孩子們的”同

伴”。這是我設計這個教案的主要原因，期望透過自己的教學，帶給孩子們

正確的觀念，建立起正確的價值觀，能拒絕詐騙，也能不要詐騙別人。 

 

  透過閩語的活動來進行，更增添些許趣味性，大家也可以更輕鬆來面對這

個議題。「上一次我媽媽接到電話，說我們中獎了………」「電視上是騙人的，

爸爸說那個藥根本沒效………」「我媽媽說，廣告都是騙人的……」一提到

「詐騙」這個話題，孩子們可以有相當多自己的經驗，紛紛發表心中的想法。

尤其是當我發下相關的文章時，小組的討論更加熱烈，讓我十分高興，這才

是我們要培養的下一代，有判斷力、有想法的下一代。不過，大家上台發表

時說的頭頭是道，但需要他們想一些應對詐騙的方法時，孩子們的建議卻乏

善可陳，甚至不合理。「我們把壞人揪出來，一起把他打一頓………」有幾

個男生這樣說；「我也不知道怎麼辦耶!就不要去買啊………」這是一些女生

的回答。於是全班一起討論，列出了拒絕詐騙，我最聰明的守則。 

 

   其實，孩子們的心是純淨的，這些詐騙的訊息會讓他們的價值觀混淆，

甚至偏差。「老師，為什麼他們要騙人，我們也可以騙人囉………」「大人這

樣騙我們，以後我們也可以這樣騙人………」在我們進行最後一個活動”拒

絕詐騙，我最聰明”時，孩子們問到了這些問題。我深深覺得，除了教導孩

子們成為一個聰明的消費者外，如何建立他們正確的價值觀才是最重要的重

點。正確價值觀的建立除了老師，家長是一個大關鍵，因此我和導師討論這

個要點，請他有機會在班訊上和家長提出來，同時我也計畫安排另外一堂課

來做為價值觀的導正課程。 

 

       這次的經驗讓我知道，在這個資訊發達的社會中，如何教導孩子們

去澄清、去選擇正確的資訊是一大重要課題，這也是家庭教育的一大考驗。 
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試教照片 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

教師教導學生相關閩語用詞。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

教師說明相關文章並請學生討論。 


